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К рупнейшие отраслевые события, а выставка NAB 
2026 по праву относится к таковым, служат не 

только площадкой для демонстрации текущих техноло-
гических достижений, но, что важнее, предоставляют 
информацию о том, в каком направлении или нескольких 
направлениях будет развиваться индустрия.

В связи с этим всегда интересно узнать мнение 
опытного профессионала и сверить его со своими 
ощущениями. В этот раз в качестве камертона жур-
нал MediaVision выбрал известного не только в России, 
но и за ее пределами специалиста, много сделавшего 
для развития кинематографа как в сфере проката, 
так и на ниве подготовки кадров и для кино, и для те-
левидения, члена SMPTE и директора Высшей школы 
киноинженеров Олега Березина.

Мы попросили его вкратце поделиться впечатления- 
ми о NAB 2026, которую мы «пахали» вместе, но я это 
делал в выставочных павильонах, а Олег – по большей 
части на сессиях технологической конференции.

Олег Березин: Наверное, самый большой для меня 
результат в том, что никаких революций. Все революции, 
которые мы обсуждали последние годы, уже сверши-
лись. Участники индустрии начали развивать технологии 
«в глубину». Теперь мы уже спокойно, без дрожи в голосе 
говорим об искусственном интеллекте и о применении 
технологий искусственного интеллекта в производстве 
контента, в его дистрибуции. Это стало нормальностью. 
Точно так же, как и переход на IP, о котором спорили 
последние 10 лет. SDI должен умереть? Зачем нам IP? 
Но сегодня очевидно, что эти технологии работают вме-
сте, в каких-то ситуациях можно спокойно жить и с SDI, 

но теперь понятно, что IP – это не про смерть SDI, а про 
принципиально новые решения, которые позволяют нам 
сегодня создавать новые инструменты для производ-
ства контента.

Ведь телевидение сегодня фактически становится 
производителем контента для всех сфер дистрибуции, 
как для классического линейного телевидения, так и 
для видеоплатформ, для социальных медиа, для тема-
тических «временных» (pop-up) телеканалов. Возникает 
задача, как это сделать гибче, проще, интереснее. Как 
заставить зрителя заплатить за потребление контента 
либо деньгами, либо вниманием.

Лучший результат – никаких 
революций
Интервью Михаила Житомирского с директором Высшей школы 
киноинженеров Олегом Березиным

Проектирование, поставка и инсталляция программно-аппаратных 
комплексов оборудования для обработки, хранения и кодирования 
медиаданных для студий производства и пост-производства 
цифрового кино, систем онлайнового и «холодного» хранения 
медиаданных на жёстких дисках с возможностью реставрации  

и восстановления контента.
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И как раз тут все крутится вокруг IP, вокруг вычисли-
тельных технологий, которые активно проникают в ме-
диаиндустрию. Обратите внимание: на выставке Arista 
выставляется, Cisco c Intel выставляются, Nvidia при-
сутствует как уже давний партнер NAB, есть стенд НР. 
То есть мы видим, как IT-гиганты приходят в медиаинду-
стрию со своими решениями. И эта коллаборация между 
медиаиндустрией и отраслью IT уже сегодня приводит 
нас к принципиально новой концепции организации ин-
фраструктуры производства контента – к динамическому 
медиапроизводству, к тому, что наши зарубежные колле-

Стенды Arista и Cisco на выставке NAB 2026

ги называют Dynamic Media Facility. Это действительно 
выглядит не только как очень многообещающая инно-
вация, особенно для современных телевизионных ком-
плексов, но как раз и наглядно объясняет, зачем нам IP и 
для чего нам IT. Это движение очень сильно воодушев-
ляет, и мы теперь не спорим о том, каким будет будущее 
медиапроизводства, а реализуем решения, позволяю-
щие нам производить контент интересно, зажигательно, 
и так, чтобы зритель в конечном итоге за него заплатил.
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